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Store in Store, também conhecido como |loja dentro de
outra loja, € um conceito cada vez mais popular no
Brasil, originado nos Estados Unidos e em paises da
Europa. Trata-se de uma oportunidade de negdcio
unica que permite a vocé, empresario, expandir suas
atividades e complementar sua renda por meio da
parceria com uma rede de franquias estabelecida,
como o JAH.

Com o modelo Store in Store, vocé tera a vantagem de
aproveitar toda a estrutura e o suporte de uma marca
consolidada, o que |he permitira crescer de forma
sustentavel. Além disso, vocé contara com a
experiéncia e o know-how do JAH, garantindo a
qualidade dos produtos e a exceléncia operacional.

N3ao perca essa oportunidade de fortalecer sua renda e
IMmpulsionar seu sucesso como empresario. O Store In
Store do JAH é a escolha certa para expandir seus
negaocios e alcancar novos patamares de crescimento.
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AUMENTO DA RECEITA E GERACAO DE FLUXO

A abertura de uma operagao Store in Store do JAH
proporciona uma nova fonte de receita, tanto para
O NOVO negOCio cOMOo para o seu negocio atual.
Aumente significativamente o fluxo de clientes ao
oferecer produtos de qualidade e atrativos como
acai e sorvetes.

SEM CUSTOS EXTRAS

Nao haverd custos adicionais, pois 0s custos do
negocio ja estao cobertos independentemente da
presenca do JAH.

O aumento de custos serda marginal em relacao a
receita adicional que o novo negdocio
proporcionara.

VALORIZACAO DO ESPACO E GERACAO DE RECEITA POR M?

Ocupar o0 espaco com uma operacao Store in Store
valorizara o metro quadrado do estabelecimento,
gerando uma mailor receita por area.

Substitua mesas, bancadas ou prateleiras por um
novo negdocio que trara retorno financeiro, sem
alterar a estrutura fisica.

OPORTUNIDADE UNICA

O JAH é uma marca consolidada, presente em 15
estados do Brasil, com 400 mil clientes por més, e
conta com socios influentes, como Caio Castro.

Essa € uma oportunidade exclusiva que passara por um
processo de avaliacao para selecionar os
estabelecimentos que terao a franquia Store in Store.

SUPORTE DE UMA REDE DE FRANQUIAS

Tenha acesso a treinamentos, manuais, consultoria, novas |
ferramentas, estratégias de marketing e a toda a expertise do ,. h
JAH. Conte com assessoria continua para garantir o sucesso do .-?a;.'-"g‘..-
seu negocio, além de cinco anos de suporte e desenvolvimento gﬂﬂq
continuo com especialistas no mercado. \ ¥ "

ACESSO A DADOS DO MERCADO DA SUA REGIAO

Oferecemos dados de ferramentas de geomarketing, delivery e
aplicativos que serao essencials no desenvolvimento de estratégias
tanto para o JAH quanto para o seu outro negocio. Tenha
informacoes valiosas para entender o mercado local e tomar
decisbes embasadas.

SINERGIA ENTRE NEGOCIOS

Ao oferecer acai e sorvetes do JAH, vocé complementa o seu
cardapio atual e aumenta o ticket médio da sua operacao.
Proporcione novas opcdes aos seus clientes, atraindo mais pessoas
e promovendo a fidelizacao.
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STORE IN STORE

Potencial de
Mercado

O MODELO DE NEGOCIOS BASEADO NO
STORE IN STORE E ALGO QUE VEM DANDO CERTO!

Esse modelo de |ojas ja existe em mercados desenvolvidos ha quase duas
décadas e vem crescendo no Brasil, principalmente no ramo de franquias,
Jja gue o investimento inicial e o risco sao menores para oOsS
empreendedores. Aléem disso, estudos apontam que a lucratividade de
lojas No Mmodelo store in store €, em méedia, 25% maior que a das demais.

Mas nao € sO para o varejo que o modelo € uma oportunidade. Se utilizar
desse formato também pode ser uma maneira muito eficiente da
industria se aproximar diretamente do seu consumidor. Com
planejamento e estudos consistentes, essa opcao € efetiva para a marca
criar um novo canal de vendas e estabelecer um relacionamento com
consumidores com ganhos além do modelo tradicional, onde a indUstria
tem seu foco exclusivo na fabricacao e distribuicao de produtos.

Cerar uma experiéncia diferenciada para os consumidores, trabalhar
melhor o sortimento no PDV e coletar informacdes dos clientes podem ser
recursos muito valiosos numa estratégia de diferenciacao.

Vivemos na OMNIERA e num mundo cada vez mais OMNICHANNEL, o
ponto de partida para gualgquer reflexao estratégica passa pela premissa
de que o OMNICONSUMIDOR esta no epicentro das decisdes. Por isso,
iNniciativas de parcerias bem estruturadas entre induUstria, varejo e e-
commerce, baseadas em estratégias de integracao de canais, certamente
gerarao valor para seu negocio e melhoraram o resultado de sua operacao.

Fonte: Mercado&Consumo
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Academias Parques Comercios no Geral
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Negociacao e aprovacao do ponto comercial
F RAN Q u EAD o Assessoria e acompanhamento na implantacao

e montagem de loja

Apoio e participacao no desenvolvimento e
homologacao de fornecedores

Assessoria operacional

Treinamento e reciclagem de equipe

Suporte de Marketing

Assisténcia na solucao de problemas localizados

Visitas periddicas com o objetivo de aumentar a
rentabilidade da loja

‘ Ferramenta de geomarketing para analise do
ponto comercial




Marca nacionalmente conhecida

‘ Know-how operacional e de gestao de lojas

VANTAGENS
PESO

Orientacao na escolha do ponto

‘ Treinamento de franqueado e funcionarios

‘ Indicacao de fornecedores para instalacao da loja

‘ Apoio total na inauguracao




Marketing

O A S p—— S VPR -

Caio Castro e sdcias inauguram loja 100 da JAH Acaie lancam a

Saspan ofe 100 do NI ACs

D s e e e i T L e R e e S RLNY

o bt e mares Actas Dagoars

marca Actars Burguers

L Ryl Lt Jimios

—_—

Hhaw

S«

Vi shantangle 20w rarye

2023 WA s e b

- <9 exame=>.

8.JAH Acgai

Cam 120 unidades, o JAK, marca de acai, sorvetes e picolés 100%
artesanais de fabricagac propria, feitos com ingredientes naturais e
sclecionados, sem conservantes e gordura vegetal, foi fundadz no
ano de 2008 e teve sua primeiraunidade franqueada inaugurada em
2016, Hoje, com seu formato de self-service, a marca esta presents
em mais de b5 cidades brasileiras em 12 estados, como Sao Paulo,
Rio de Janeiro, Espirito Santo e Bahia.

Recentemente, a rede trouxe uma nova categoria de produtes como
outro diferencial; os potes de agai e sorvetes do JAH, nas versoes 2
litros, 500 e 160 ml. Os sorvetes estao disponiveis nos sabores
morango. ninho e chocolate belga. Ja o a¢al @ encontrado nas
varsces zero e tradicional. Praprios para consumir em casa ou em

L

AQUI

R I ) |

outras locais, eles sao democraticos e garantem ao cliente ainda
mais liberdade de escolha.

e Numero dz unidades: 120

¢ Investimento inicial total: a partir de 140 mil

e Previsdode retornc: 18 meses
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Novos potes de 150 ml
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DIFERENCIAIS DO
MODELO

Investimento

a partlr de

(nao incluso Frete e Estogue Inmal)

Payback

12atl

Margem de

20 a 30%

Economapas

SWFAST

Empresa de sistemas que tem as solucdes ideals
para estabelecimentos de food service, utilizada pelo
JAH na rotina do PDV.

ECONOMAPAS

Empresa de tecnologia da informacao especializada
em Big Data e geomarketing com informacoes
socloecondomicas, mercadoldgicas e de consumo.
Isso tudo com geolocalizacao.




acaiu,
sorvetes
e picoles

Thais Calado

+55 (31) 9 8304-1821
thais.calado@jah.company




